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i scusi se |"ho fauta
aspettare, non sa che
COsd mMi @ successo;

non partiva la mia macchina,
nen avevo con me il cellulare,
un disastro!», dice trafelata,
anche se il ritardo & davvero
minimo. Questa & Federica
Nargi, di una bellezza travol-
gente, con un sorrso conta-
gioso che subito t fa sentire
in sintonia con lei.

Domanda. E sempre sormi-
dente, come fa?

Risposta. «Cerco sempre
di trovare qualcosa di positivo
anche se mi capitano le gior-
nate no! Sono un uragano di
energia ¢ questo probabilmen-
te lo trasmetto con il SorTisos.

D. Velina. modella, presen-

tatrice e imprenditrice. Chi e
Federica Nargi?

R. «Federica ha fatto un po’
tutto. Sono una che sperimen-
ta, mi faccio trasportare dal
cuore, ma in qualsiasi cosa ¢
metto il massimo impegno,
non lascio nulla al casos,

D. Come nella creazione
di Sobea, il suo marchio di
make up?

R. «Esattamente. L'idea mi
¢ venuta durante il lockdown.
Volevo creare qualcosa di ve-
loce ¢ utile per le donne, che
hanno sempre meno Eempo.
Dapprima mi sono concentra-
ta sulla palette che puo essere
utilizzata per truccare occhi,
viso e sopracciglia. ecco per-
ché 1I"ho chiamata Unicas.

Avon, € /9,99,

#PREPARATI COME

I+ Anew Hydrate & Plump Concentrate HA+,

2+ Acgta Termale, Terme di Comano Skincare, ¢ /2.
Yo Crema Anti-Age Global, Yves Rocher, € 39,95,
4 Age Reverse Glow Primer Serum, Miamo, £ 89
5e Palette Unica, Soben, € 45 (www.sobeacosmetics,.com).
f Creme Riche Densitium, SYR, € 49,90,
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«Mi piace curarmt, md non
amo stravolgermi: i miet make up
sono naturali. Tengo molto alla
mia pelle, che coccolo con una
beauty routine precisa e
puntuale», racconta la showgirl
di Alessandra Pappalardo

D. E poi ha creato altri pro-
dotti...

R. «Si. un mascara, una
miatita labbra e un rossetto con
tonalith molto naturalis.

D. Da dove viene il nome
del marchio?

R. «Dall’unione delle ini-
ziali delle mie figlie (Sofia e
Beatrice, avute dal compagno,
il calciatore Alessandro Matri,
ndr). Ho voluto dare a questo
marchio il valore della mia
famiglia: I'importanza di es-
Sere se slessis.

LOBE

D. Un progetto tulto suo,
come se fosse il suo terzo
figho...

R. «Guardi, di terzo figho
per adesso non ne parliamo!
(ride, ndr). Sono gia a posto
cosi. Ora siamo nel periodo
nel quale le bimbe vorrebbero
un cane. ma anche di quello
per ora non se ne parlal»,

D. Una bellissima famiglia
la sua. vi abbiamo visti recen-
temente alle Maldive,

R. «Siamo stati indecisi
prima di partire, ma po1 e sla-




